1.Титульный лист 

Это важный элемент документа, создающий первое визуальное впечатление о вашей организации и вашем предложении. Часто на титульном листе бизнес-плана размещают логотип и эмблему структуры.

2. Меморандум о конфиденциальности 
Данный раздел включает в себя указание на то, что информация, содержащаяся в бизнес-плане, не подлежит публичному оглашению и распространению. Как правило, содержится запрет на копирование содержащейся информации, как частями, так и полностью, а также предупреждение о запрете передачи бизнес-плана посторонним людям. В этом же разделе указывается на необходимость возвращения составленного бизнес-плана структуре, которая его инициировала, в случае если проект не получит финансирования от инвестора.
3. Резюме 
Резюме, как правило, единственный раздел, который читает руководство потенциального заемщика. Четко и ясно необходимо изложить все основные моменты бизнес-плана, так чтобы инвестор оценил степень проработанности проекта и его привлекательность.
В резюме отражаются следующие моменты:
3.1. Краткий обзор 
3.2. Предлагаемая продукция и услуги 
3.3. Миссия, цели и задачи

3.4. Эффективность инвестиций
4. Описание предприятия и отрасли 
Описываются социально-экономические условия региона, выбирается место под будущий финансовый проект. Также данный раздел содержит информацию о предприятии и его положение на рынке, организационно-правовую форму предприятия, основные виды деятельности, владельцев предприятия, достижения, основные финансовые показатели, отличия данной компании от конкурентов, проблемы и цели данного бизнеса. Включает следующие разделы:
4.1. PEST-анализ

4.2. SWOT-анализ

4.3. Основные тенденции в отрасли

4.4. Описание предприятия
5. Описание продукции (услуг) 
Содержит описание товаров и услуг, предлагаемых предприятием, возможностей их использования, соответствия стандартам, их привлекательных сторон, анализ продукции конкурентов, степень готовности продукции или услуг к выходу на рынок.  В данном разделе необходимо отразить следующую информацию:
5.1. Конкурентные преимущества

5.2. Интеллектуальная собственность (по желанию заказчика может быть проведено исследование патентной чистоты)

6. Маркетинговый план 

Разработка стратегии маркетинга предполагает обсуждение таких направлений: определение сегмента целевого рынка, его рост и тенденции развития, конкуренты и их возможности, покупательский потенциал, прогнозируемая ценовая и кредитная политика, план и стоимость процессов продвижения и рекламы, дизайнерские аспекты, ценообразование, стратегия планирования каналов сбыта и многое другое. Грамотный план маркетинга рассматривается как центральная точка успеха нового бизнеса. Маркетинговый план включает:
6.1. Анализ конкурентов

6.2. Анализ поставщиков

6.3. Портрет потребителя

6.4. Анализ рынка: определение емкости и доли рынка

6.5. Сбытовая политика

6.6. Стратегия продвижения

6.7. Методы ценообразования

6.8. Прогноз объемов продаж
7. Производственный план 

Содержит описание технологического процесса и изменений, которые должны произойти по мере развития предприятия. Необходимо отразить общий подход предприятия к организации производства, перечень источников сырья и материалов, технологического оборудования (наименование и основные характеристики), потребности предприятия в помещениях, коммуникациях, источниках энергии. Данный раздел должен содержать:
7.1. Обеспеченность сырьём, оборудованием, комплектующими, энергией;
7.2. Потребность и условия приобретения технологического и прочего оборудования;

7.4. Потребность в участках земли, зданиях и сооружениях, коммуникациях;

7.5.  Потребность и условия поставки сырья, материалов, комплектующих, производственных услуг, контроль качества и дисциплины поставок;
7.6. Требования к подготовке производства;

7.7. Требования к контролю качества.

7.8. Объем производства

8. Организационный план 

В данном разделе нужно представить основных участников предприятия (предприниматель, его партнеры, инвесторы, члены совета директоров, занимающие ключевые посты сотрудники и т.д.), привести организационную схему предприятия, показывающую внутренние связи, обязанности и разделение ответственности в рамках организации.  Организационный план включает:
8.1. Организационная структура

8.2. Штатное расписание

8.3. Бизнес-процессы

9. Инвестиционный план
Содержит этапы внедрения проекта, а также их стоимость.

10. Финансовый план 
Показывает, какие финансовые ресурсы потребуются для реализации инвестиционного проекта и в какие периоды времени, а также отдачу от проекта при заданных исходных данных и верности выводов маркетингового исследования. В финансовом плане приводятся или рассчитываются все денежные потоки предприятия - затраты, выручка от реализации, налоги. 

9.1. Себестоимость реализованной продукции

9.2. Анализ безубыточности 

9.3. Определение потребности в заемных средствах
9.3. Доходы и убытки 
9.4. Движение денежных средств 
9.5. Балансы предприятия 
9.6. Анализ чувствительности
11. Направленность и эффективность проекта 
Данный раздел должен содержать направления расходования денежных средств инвестора и его выгоды от вложений в данный проект.
12. Риски и гарантии 
Требуется ориентировочно оценить, какие риски наиболее вероятны для проекта и к чему они, в случае их реализации, могут привести. Ответ на вопрос "как минимизировать риски и возможные потери от них?" должен состоять из двух частей: описание организационных мер профилактики рисков и изложение программы самострахования или внешнего страхования.
13. Приложения

